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El pasado mes de
septiembre, los dias 26 y
27,se celebro la
GlobalGAP Summit en
Amsterdam, coincidiendo
con el XX aniversario de la
fundacién de la entonces
European Retail
Partnership (EUREP-GAP)
que después se
transformé en GlobalGAP
al trascender las Buenas
Practicas Agricolas del ) )
entorno Europeo al mbito Calienta mucho, poquito, nada
global. Y es que los 01/03/2016
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agricultores en 120 paises del sotano

chriendo mas de 3pmillones de hectéreas. Es dificil 14/12/2015 Cuna de Platero en Fr...
encontrar un lugar en el mundo en donde no conozcan Sostenibilidad del veto ruso

el estandar, no lo tengan implantado o estan en vias de 16/07/2015

conseguirlo, GlobalGAP ha conseguido convertirse en la °

lengua comun de agricultores y distribucion.

Sin duda ha sido un éxito, aunque a veces su éxito le
pueda dificultar un poco la gestién. Y es que después de
estar un par de afios participando en comités y
reuniones internas se empieza a conocer mejor la
organizacion y a entender las cosas que entrafian mas BLOGS
dificultad. Un organismo que crece tanto necesita una

gran cantidad de estructura y de érganos que le doten

de agilidad y practicidad, esto en términos generales se

consigue hacia el interior, la verdad es que sorprende lo

fluida que es la comunicacién y el trabajo interno, pero

hacia el exterior es un poco mas complicado. La cultura

de la regulacién voluntaria no es tan facilmente asumida

por todos los actores ni en todos los paises al mismo

ritmo. Las normas voluntarias ganan en riqueza,

representatividad y transparencia cuanto mayor y

diversa es su participacion, la integraciéon de comités

permite representar intereses de las partes, verificar la

ausencia de conflictos de intereses y garantizar un trato

justo a todos los participantes, de ahi su importancia.

Con esto quiero llevar la atencion a la participacion de
productores en la conformacion de la norma, sus
6rganos internos y sus comités, y de la participacion, la
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que nos interesa, la de empresas espafiolas. Cierto es
que en los Ultimos afios ha mejorado bastante, al
principio estaban los grandes jugadores institucionales
como FEPEX 'y ANECOOP pero poco a poco se han ido
integrando mas y actualmente ya sobrepasa la veintena.
Pero una cosa es convertirse en socio, rellenar los
documentos y pagar las tasas y otra es participar de
verdad, aportar experiencia y conocimientos en los
comités para el beneficio de todos, y en eso aiin queda
camino por recorrer. La presencia de empresas
espafiolas en los comités internos es mas bien escasa. El
pasado afio se estuvo elaborando el estandar de
Cultivos para Procesos (CfP - Crops for Processing) en el
cual ZERYA participé y se ech6 en falta mas productores
en general, de cualquier lugar del mundo, claro que
estuvieron los representantes industriales de la
industria de conservas y congelados, zumos y néctares, y
de elaborados, que en su mayoria tienen socios
productores y sus cadenas de abastecimiento estan
plenamente controladas y consideradas, pero en
general hizo falta ver a productores reales, de fruta para
zumo, de tomate para industria, de frutas y vegetales
para enlatado, de uva para vinificacién, etc., en su
espiritu, GlobalGAP se define a su misma como como
una asociacién, un partenariado (Global Partnership) de
todos los miembros de la cadena de distribucién,
fundamentalmente productores y detallistas, pero una
parte de eso socios, los productores, aunque esta en el
papel se manifiesta poco. La elaboracién y desempefio
de estos estandares les compete totalmente y les afecta
mucho en su dia a dia, el trabajo de todos mejoraria
mucho con una participaciéon de productores mayor, sus
Voces y sus experiencias son necesarias. Desde aqui
quiero entonces recomendar a las cooperativas,
productores, agrupaciones, SAT's, etc., a que conozcan
las oportunidades de participacion y que si tienen
posibilidades participen.

Feliz 20 Aniversario y larga vida a GlobalGAP!
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